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Valérie Madercic

Fondatrice de B5 Retail, Line agence spécialisée en création et développement
retail, elle vient de signer le dernier design du magasin Aroma-Zone.

Les personnes
qui ont compté

[es piliers sont présents dans mes proches.

Man parcours trés « nomade », associé a des
changements de réglons et de pays, m'a enrichi
grace & des rencontres et des cultures diversifides
particulierement au sein des métiers de la grande
distribution. Les différentes directions m'ont fait
confiance et mont permis d'acquérir un savoir-
faire et une expénence solide sur tous les métiers
du retail et du design, Line personne gui a
particuliérement compte est Jean-Jacgues
Ceene, le directeur du rnagasin de Fribourg, 8 mes
debuts a la Fnac, Au-dela d'un manager de gualite,
Une vraie personnalité qui m'a accompagnee et
encouragée sur les projets alépoque pour le
groupe. Que ce soit dans un environnement
plaisant, difficile ou parfois nocif, ehaque
rencontre et expénence ont forgeé une partie

de ce que je suis avjourd hui.

Je miappuie sur toutes les matigres, avec une
préférence pour les alliances de matiéres nobles,
brutes et authentiques comme e bais, lemétal et la
piere (une boutique Aroma-Zone congue par
Tagence), Sur tous les projets, le cholx des matieres
estessentiel Les essences stimulent nos sens par
leur texture, leur forme, leur coulewr, leur parfurm leur
histaire... Les matiéres donnent du sens et donnent
la note, lesprit, lamblance, le positionnement ou les
valeurs de la marque, Le différenciant, le singulier, le
«05e » e detoune, [évell des sens restent au cosur
de mes inspirations et animent mes créations.
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Les matiéres qu'e
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kLES ACTEURS/CARTE BLANCHE }

Ses sources d'inspiration

lImiest assez difficile de répondre
simplement, Je dirais que 'Homme et [Art
anirment naturellement mes inspirations.
Regarder le raonde éyoluer, les nouvelles
technologies, les modes de consomima-
tion, retrouver de lauthenticite, casser les
codes... « Visionner - Imaginer - Créer »
LArt est une part de lexpression de
[Homme, une maniére de « retranserire »
et de partager ses émotions, ses valeurs,
mais aussi de surprendre. Jal pu
decounrir récemiment les ceuvies de
[architecte Antoni Gaudi & Barcelone
(Casa Batlld), des ceuvres incrayables,
trés osees pour lépoque. Gaudi est le
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principal représentant du modemisme
catalan, et ses rdalisations mont bluffée
les formes, la complexité et la technicité
avec un niveau de détall auquel je suis trés
sensible. Il a aussi introduit de nouvelles
techniques dans le traterment des
maténiaux et a margue [histoire par son
style «organicue », LAgence BS est née
dune alliance entre les métiers du retail et
du design avee fa volonte dexprimer de
ianiére « physigue » un art, un savoir-
faire et de répondre aux besoins
derchestren de véhiculer et de faire
adhérer & IADN de la margue. Mon creda
« Retail is Detail »,

Le parfum
qu'elle porte

Moa de Cacharel, dontje ne
me lasse pas. Des accords
assez gourmands, vanille, féve
tonka et encens equilibres par
ur musc blanc et des notes
fleuries & la fois fraiches et

2006 Direction Merchandising Friac Sulsse vertes. Son créateur lappelle

2013 Création de lagence BS 4 Nice
2018 Création de B5a Lyon

aussi« le muse café ».
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